
il big globaledell’architettura
Populousdisegna
grandiareneiconiche
erivoluzionaglieventi
A dareunarispostaachi si interrogasulle
opportunitàdimercatoinItalia perlaprogettazione
di impiantisportiviarriva Populous,studioglobale

di architetturaedesignchecrealuoghi di ritrovo
iconici, comeTottenhamHotspurStadium,Coca-

Cola Arena aDubai eO2 ArenaaLondra.Echeda
settembrehaunufficio aMilano.

Il colossoamericanoha21uffici inquattro
continentieoltre700collaboratori, progettiperun
valore da40miliardi di dollariein Italia èguidatoda
SilviaPrandelli. «Oggisiamoincinque,madal
Regno Unito altre15personelavoranosuprogetti
italiani,entro il 2022 contiamodi arrivarea20unità
investendosu chi conoscebeneil mercatoitalianoe
lesueevoluzioni, portandoin dote il knowhow

internazionale.Nonsiamosolo unostudioche
progettagrandistadi– dicePrandellinelsuoruolo
di principal PopulousItalia-guardiamo a360gradi
il mondodell’intrattenimento,mettendoalcentrole
persone,dalla scaladel quartierenei piccoli centrial
grandeimpianto.Arriviamo anchealla

progettazionedi eventistudiandocomeattirare le

personeperfar vivere loro delleesperienzeuniche».

I clienti (al momentoriservatiperquanto
riguardail mercatoitaliano)sonoprivati e
pubblici.Non c’è solola“ cattedrale”peril nuovo
stadiodi Milano, unadelle dueopzioni in lizzaper
laprossimacasadi IntereMilan. «Grande
attenzioneoggisi riscontraper ladomandadi

areneepalazzettiper lamusica.A Manchester–
raccontal’ingegnerPrandelli- stiamo
completandolaCo- op LiveArena perOak View

Group cheha l’ambizione di introdurre unanuova
generazionedi luoghichesposanotecnologia,
sostenibilitàemultifunzionalità ».Musica, sporte

intrattenimento insiemeperrigenerarepezzidi
città.«Saràun’arenaabasseemissionidi carbonio
e abassospreco,conl’obiettivo di inviare in

discaricazerorifiuti operativi,sullasciadi quella

cheabbiamoultimato aSeattle,la Climate Pledge
Arena». Spaziinclusivieluoghi adalta
sostenibilità:nonmancanoartisti comei Coldplay,
per fareunesempio,cheguardanoconimpegnoal
temadell’ambiente,ancheinterrogandosisucome
i fan raggiunganol’evento,ricordaPrandelli,e
questospingedeveloper,promotori eprogettistia

sperimentarenuovesoluzioni.
DaItalia 90aoggipochi impianti sportivisono

statiaggiornati,la riqualificazione delle

infrastruttureèormaiurgente.Al bisogno
contingentesi unisconoi finanziamentidelPnrre
l’interessamentodi investitoricheguardanocon
interessel’Italia. «Non cisonoricettevalidepertutte
le situazioni– commentaPrandelli–ognivoltava
ascoltato il territorio esoddisfattelenecessitàlocali.

Le parolechiave restanosostenibilitàe inclusività.

Le sfide? Il binomiohealthandhappiness,
intervenendogià alivello dimasterplanningenon
solo sui singolicontenitori».

L’investimento nellaricercapagaancheil real
estate:peril Tottenham,primadella

riqualificazione ilcosto medioapersonaapartita
era tresterline,poièsalitoa13.Si èpuntatoauna
clientela diversificataconunbirrificio artigianale
pertutte le età,unristoranteconunastellaMichelin

o più ingeneraleconpercorsi accessibili per
famiglie epersonefragili.

—P. Pie.
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